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Opis studidw podyplomowych

Informacje podstawowe

Kod studiéw podyplomowych: PEM

Jednostka organizacyjna: Wydziat Zarzgdzania
Nazwa studiéow podyplomowych: praktyczny e-marketing
Forma studiow: studia podyplomowe
Poziom ksztatcenia: studia niestacjonarne
Jezyk wyktadowy: polski

Lic;ba punktéw ECTS konieczna do ukonhczenia studiéw na danym 71

poziomie:

Czas trwania studidw (liczba semestréw): 2

Termin rozpoczecia cyklu: 2026-01-01

Cena:

Limit przyjec¢ na studia podyplomowe wraz ze wskazaniem minimalnej liczby oséb przyjetych, warunkujacej
uruchomienie edycji studiéw podyplomowych

Limit 30 (minimum 16).

Wymagane dokumenty oraz miejsce ich ztozenia

Dyplom ukonczenia studiéw wyzszych | stopnia lub Il stopnia.

Ogolne cele ksztatcenia w ramach studiéow podyplomowych
1. Dostarczenie aktualnej i praktycznej wiedzy naukowej z zakresu e-makretingu.
2. Uksztattowanie umiejetnosci zastosowania wiedzy z dziedziny marketingu cyfrowego, w tym: SEQ/SEM, analityki danych,
kampanii displayowych i programmatic, badan e-marketingowych, user experience, content i video marketingu, zarzadzania
komunikacja w mediach spotecznosciowych, e-PR, mobile oraz e-mail marketingu.

3. Nabycie umiejetnosci zastosowania narzedzi i technik nowoczesnego marketingu, ktére pozwolg na samodzielne prowadzenie
skutecznego marketingu w sieci mtodym przedsiebiorcom oraz osobom, ktére chcg petni¢ role e-marketeréw w biznesie.

Sylwetka absolwenta studiéw podyplomowych

Absolwent PeM posiada umiejetnosci i kompetencje umozliwiajace samodzielne zarzadzanie e-marketingiem w swojej dziatalnosci
biznesowej (w tym startupowej), a takze zatrudnienie na stanowiskach specjalistow ds. marketingu cyfrowego w réznego typu
przedsiebiorstwach: produkcyjnych, ustugowych oraz instytucjach z sektora publicznego.

Rekrutacja

Na podstawie kolejnosci zgtoszen.

Informacje dotyczace miejsca odbywania praktyk zawodowych

Nie ma praktyk.
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Zaktadane efekty ksztatcenia oraz sposodb ich weryfikowania i
dokumentowania

Efekty uczenia sie

Charakterystyki
dla kwalifikacji na

Kod Opis kierunkowego efektu uczenia sie poziomie 6 lub 7
PRK

Wiedza

P_PEM_WO01 Ma wiedze o najnowszych technologiach cyfrowych P7S_WG

P_PEM_W02 Zna i rozumie teorie, zasady i koncepcje e-marketingu, e-commerce, UX, CX i CRM P7S_WG

P _PEM W03 Rozumie integracje kanatéw komunikacji cyfrowej i tradycyjnej w ramach planowania P7S WG
strategicznego

P_PEM W04 Posiada wiedze o zasadach komunikacji marketingowej oraz budowania reputacji firmy w P7S_ WG
internecie i monitorowania efektywnosci dziatah reklamowych

P_PEM_WO05 Definiuje i rozumie zasady reklamy w marketingu cyfrowym w ujeciu zintegrowanym P7S_WG

P_PEM_WO06 Zna zasady dziatania PR-u w mediach cyfrowych P7S_WG

P_PEM W07 Rozumie znaczenie i zasady prowadzenia badanh niezbednych dla funkcjonowania marketingu P75 _WK
cyfrowego

P_PEM_WO08 Zna podstawy ochrony wiasnosci intelektualnej, prywatnosci i postugiwania sie danymi w P7S_WK
kontekscie marketingu cyfrowego

P_PEM_WO09 Ma wiedze na temat procesu twdrczego i zasad, ktdére mu towarzysza P7S_WK

Umiejetnosci

P_PEM_UO1 Potrafi zastosowa¢ w praktyce specjalistyczne nazewnictwo i jezyk marketingu, potrafi P7S_UK
komunikowac sie z otoczeniem z uzyciem specjalistycznej terminologii, a takze bra¢ udziat w
debacie - przedstawia¢, oceniac rézne opinie i stanowiska oraz dyskutowac o nich

P_PEM_UO02 Potrafi samodzielnie zdobywac wiedze i rozwija¢ swoje profesjonalne umiejetnosci zwigzane z  P7S_UU
wybrang sferg dziatalnosci marketingowej, korzystajac z réznych zrédet i nowoczesnych
technologii (ICT) niezbednych dla funkcjonowania marketingu cyfrowego

P_PEM_UO3 Potrafi zastosowa¢ w praktyce zasady reklamy w marketingu cyfrowym P7S_UW

P_PEM_U04 Potrafi w sposéb kreatywny i niestandardowy stawiac cele i zadania w $Srodowisku P7S_UW
biznesowym; zna odpowiednie metody twdrczego rozwigzywania problemdw i potrafi sie nimi
postugiwac. Generuje nowe, oryginalne i wartosciowe pomysty, a takze efektywnie radzi
sobie z wyzwaniami biznesowymi

P_PEM_UO5 Potrafi oceni¢ wspdtczesne trendy e-marketingowe i zastosowac je w praktyce P7S_UW

P_PEM_U06 Potrafi wskaza¢ czynniki decydujagce o sukcesie réznych metod i technik komunikacji w P7S_UW
kanatach cyfrowych. Potrafi zoptymalizowad zwrot z inwestycji poprzez skuteczng i
kreatywng kampanie komunikacji marketingowe;j

P_PEM_UO7 Potrafi opracowac strategie marki oraz dopasowac i zintegrowac dziatania marketingowe z P7S_Uuw
0gdlng strategia firmy i innymi procesami biznesowymi

P_PEM_UO08 Potrafi komponowac kampanie promocyjne przy wykorzystaniu narzedzi e-PR. Potrafi P7S_UW
zaprojektowac profile firmy i marki w Internecie i mediach spotecznosciowych. Zarzadza
komunikacja i buduje lojalnos¢

P_PEM_UO09 Diagnozuje sytuacje biznesowg i stan realizacji celéw na podstawie danych. Umie dobrac i P7S_Uuw
zastosowad wlasciwe metody i narzedzia badawcze dla stworzenia efektywnej strategii i
planu e-marketingowego.
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Charakterystyki
dla kwalifikacji na

Kod Opis kierunkowego efektu uczenia sie poziomie 6 lub 7
PRK

P_PEM_U10 Umie wykorzysta¢ posiadang wiedze z zakresu prawa, e-marketingu, e-commerce, UX, CX i P7S_UwW
CRM poprzez dobdr i stosowanie wiasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych
technik informacyjno-komunikacyjnych

P_PEM U1l Rozpoznaje, buduje, planuje, organizuje i przeprowadza akcje marketingowe i wizerunkowe P7S_UwW
niezbedne dla dziatania marketingu cyfrowego

P_PEM_U12 Potrafi wspdtdziatac i planowac prace swojg i 0séb wspétpracujgcych P7S_UO

P_PEM_U13 Potrafi tworzy¢ mapy podrézy klienta, projektowa¢ komunikacje i ustugi zgodnie ze P7S_UW
wskaznikami doswiadczen klienta

Kompetencje spoteczne

P_PEM_KO01 Jest gotowy postugiwac sie zdobytg wiedzg i umiejetnosciami praktycznymi w dziatalnosci P7S_KR
zawodowej w zakresie marketingu cyfrowego i e-commerce

P_PEM_K02 Z inicjatywa i kreatywnoscia podchodzi do planowania kampanii e-marketingowych, e-PR P75_KO
oraz z dziatan z obszaru CRM, CX/UX, wykazuje przedsiebiorcza postawe w dazeniu do
osiagniecia zamierzonych efektéw

P_PEM K03 Ma swiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, rozumie potrzebe ciagtego P7S_KK
zawodowego doksztatcania sie i rozwoju osobistego, dokonuje oceny wtasnych kompetencji i
doskonali umiejetnosci w trakcie prowadzenia dziatalnosci praktyczne

P_PEM_K04 Krytycznie podchodzi do posiadanej wiedzy, w sytuacjach trudnych zasiega opinii ekspertéw ~ P7S_KK

P_PEM_KO05 Jest gotowy tworzy¢ warunki sprzyjajace generowaniu pomystéw zaréwno w pracy P7S_KK
indywidualnej, jak i w zespole. Wie, jak efektywnie wykorzystywaé nabyte umiejetnosci w
rozwigzywaniu probleméw w réznych obszarach zycia nie tylko zawodowego

P_PEM_KO06 Przestrzega etyki zawodowej P7S_KR

Sposob weryfikowania i dokumentacji zaktadanych efektow uczenia sie

Nazwa przedmiotu/
modutu

Wprowadzenie do
marketingu cyfrowego
Strategia i planowanie e-

marketingowe

Branding w internecie

Ptatne kampanie
reklamowe PPC

Projektowanie
doswiadczen klientéw
(customer experience)

E-badania marketingowe

Efekt uczenia sie

P_PEM_W02, P_ PEM_WO1,
P_PEM_U05, P_PEM_U01, P_PEM K03,
P_PEM_KO1

P_PEM_WO01, P_PEM_WO02,
P_PEM_W03, P_PEM_U05,
P_PEM_U06, P_PEM_U07, P_PEM_U0S,
P_PEM_U09, P_PEM_U10, P_PEM K01,
P_PEM_K04

P_PEM_WO04, P_PEM_WO05,
P_PEM_UO5, P_PEM_U06, P_PEM_U07,
P_PEM_KO1

P_PEM_W05, P_PEM_U06,
P_PEM_U11, P_PEM_U12, P_PEM K05

P_PEM_W02, P_PEM U10,
P_PEM_U12, P_PEM K01, P_PEM_K02

P_PEM_WO04, P_ PEM_WO07,
P_PEM_U08, P_PEM U12, P_PEM K03,
P_PEM_K04, P_PEM_K06

Zaktadane efekty ksztatcenia oraz sposéb ich weryfikowania i

dokumentowania

Sposodb weryfikacji i dokumentowania

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne ; Warsztat:

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne ; Cwiczenia: Zaliczenie - ustne, pisemne;
kartkéwka, zadanie wejsciowe, ocena zadan czastkowych;
egzamin praktyczny, makieta, esej, referat

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne ; Cwiczenia: Zaliczenie - ustne, pisemne;
kartkdwka, zadanie wejSciowe, ocena zadanh czastkowych;
egzamin praktyczny, makieta, esej, referat

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne ; Cwiczenia: Zaliczenie - ustne, pisemne;
kartkéwka, zadanie wejsciowe, ocena zadan czastkowych;
egzamin praktyczny, makieta, esej, referat
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Nazwa przedmiotu/
modutu

Tworzenie nowoczesnych
tresci internetowych SEQ i
content marketing

Elementy prawa
autorskiego w internecie

Marketing afiliacyjny

Analityka internetowa

Social media

Email marketing

Videomarketing

Growth hacking

E-PR

CRM

Web development i e-
commerce

Praca koricowa PROJEKT:
opracowanie kampanii e-
marketingowe;j

Wykorzystanie sztucznej
inteligencji w online
marketingu

Marketing automation i big
data

Efekt uczenia sie

P_PEM_WO01, P_PEM_WO03,
P_PEM_W05, P_PEM_U02,
P_PEM_U04, P_PEM_U05, P_PEM_U06,
P_PEM_U10, P_PEM K01

P_PEM_WO01, P_PEM_WO08,
P_PEM_U09, P_PEM K03, P_PEM_K06

P_PEM_WO01, P_PEM_WO02,
P_PEM_W05, P_PEM_U02,
P_PEM_U03, P_PEM K02, P_PEM_KO03

P_PEM_W02, P_PEM_WO03,
P_PEM_W04, P_PEM_U09,
P_PEM_U10, P_PEM K01

P_PEM_WO04, P_PEM_UO06,
P_PEM_UO8, P_PEM K05

P_PEM_WO1, P_PEM_WO02,
P_PEM_W04, P_PEM_U06,
P_PEM_U08, P_PEM K01, P_PEM_K03,
P_PEM_KO5, P_PEM_K06

P_PEM_W04, P_PEM_U03,
P_PEM_U04, P_PEM_U05, P_PEM_U06,
P_PEM_U08, P_PEM_U11, P_PEM U12,
P_PEM_KO2

P_PEM_WO1, P_PEM_WO5,
P_PEM_W09, P_PEM_U04,
P_PEM_U05, P_PEM_U07, P_PEM K02,
P_PEM_KO5

P_PEM_W04, P_PEM_WO06,
P_PEM_U08, P_PEM_U11, P_PEM U12,
P_PEM_KO02, P_PEM _K06

P_PEM_W02, P_PEM_WO07,
P_PEM_U07, P_PEM_U08, P_PEM _U10,
P_PEM_U12, P_PEM_U13, P_PEM K02

P_PEM_WO1, P_PEM_W02,
P_PEM_U02, P_PEM_U06, P_PEM _U10,
P_PEM_K02

P_PEM_W03, P_PEM_WO04,
P_PEM_W05, P_PEM_U03,
P_PEM_U06, P_PEM_U09, P_PEM U12,
P_PEM_K02, P_PEM K03

P_PEM_WO1, P_PEM_WO03,
P_PEM_U02, P_PEM_U05, P_PEM_U06,
P_PEM_U10, P_PEM K01

P_PEM_WO1, P_ PEM_W04,
P_PEM_UO5, P_PEM_U06, P_PEM K03

Zaktadane efekty ksztatcenia oraz sposéb ich weryfikowania i

dokumentowania

Sposodb weryfikacji i dokumentowania

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne ; Cwiczenia: Zaliczenie - ustne, pisemne;
kartkéwka, zadanie wejsciowe, ocena zadan czastkowych;
egzamin praktyczny, makieta, esej, referat

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne ; Cwiczenia: Zaliczenie - ustne, pisemne;
kartkéwka, zadanie wejsciowe, ocena zadan czastkowych;
egzamin praktyczny, makieta, esej, referat

Cwiczenia: Zaliczenie - ustne, pisemne; kartkéwka, zadanie
wejsSciowe, ocena zadah czastkowych; egzamin praktyczny,
makieta, esej, referat

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne ; Cwiczenia: Zaliczenie - ustne, pisemne;
kartkéwka, zadanie wejsciowe, ocena zadan czastkowych;
egzamin praktyczny, makieta, esej, referat

Cwiczenia: Zaliczenie - ustne, pisemne; kartkéwka, zadanie
wejsSciowe, ocena zadah czastkowych; egzamin praktyczny,
makieta, esej, referat

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne ; Cwiczenia: Zaliczenie - ustne, pisemne;
kartkéwka, zadanie wejsciowe, ocena zadan czastkowych;
egzamin praktyczny, makieta, esej, referat

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne ; Cwiczenia: Zaliczenie - ustne, pisemne;
kartkéwka, zadanie wejsciowe, ocena zadan czastkowych;
egzamin praktyczny, makieta, esej, referat

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne ; Cwiczenia: Zaliczenie - ustne, pisemne;
kartkéwka, zadanie wejsciowe, ocena zadan czastkowych;
egzamin praktyczny, makieta, esej, referat

Projekt: Przygotowanie projektu, realizacja projektu,
dokumentacja projektowa, analiza przypadkéw case study,
makieta

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne ; Cwiczenia: Zaliczenie - ustne, pisemne;
kartkéwka, zadanie wejsciowe, ocena zadan czastkowych;
egzamin praktyczny, makieta, esej, referat

Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
ustne, pisemne ; Cwiczenia: Zaliczenie - ustne, pisemne;
kartkéwka, zadanie wejsciowe, ocena zadan czastkowych;
egzamin praktyczny, makieta, esej, referat
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Nazwa przedmiotu/

modutu Efekt uczenia sie Sposdb weryfikacji i dokumentowania

Account based marketingi P_PEM_WO03, P_PEM_W04, Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -

strategie e-marketingowe  P_PEM_WO05, P_PEM_UO06, ustne, pisemne ; Cwiczenia: Zaliczenie - ustne, pisemne;

B2B P_PEM_UO09, P_PEM_U10, P_PEM_K03, kartkdwka, zadanie wejSciowe, ocena zadanh czastkowych;
P_PEM_K04 egzamin praktyczny, makieta, esej, referat

Trening kreatywnego P_PEM_WO09, P_PEM_U04, Warsztat:

myslenia i rozwigzywania ~ P_PEM_U12, P_PEM_KO05

probleméw

Influencer marketing P_PEM_WO03, P_PEM_WO04, Wyktad: Egzamin - ustny, pisemny, zaliczenie, kolokwium -
P_PEM_UO3, P_PEM_U12, P_PEM_KO1, ustne, pisemne ; Cwiczenia: Zaliczenie - ustne, pisemne;
P_PEM_K02, P_PEM_K03, P_PEM_K06  kartkéwka, zadanie wejsciowe, ocena zadan czastkowych;

egzamin praktyczny, makieta, esej, referat
Zaktadane efekty ksztatcenia oraz sposéb ich weryfikowania i 7119
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Lista przedmiotéw z wymiarem godzinowym oraz liczba punktéw ECTS

Nazwa przedmiotu / modutu

Wprowadzenie do marketingu cyfrowego

Trening kreatywnego myslenia i rozwigzywania probleméw

Strategia i planowanie e-marketingowe

E-badania marketingowe

Projektowanie doswiadczen klientdw (customer experience)

Elementy prawa autorskiego w internecie

Branding w internecie

Tworzenie nowoczesnych tresci internetowych SEO i content marketing

Ptatne kampanie reklamowe PPC

Lista przedmiotéw z wymiarem godzinowym oraz liczba punktéw ECTS

Forma zajec i liczba godzin

Wyktad: 10, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 10

Warsztat: 6, w tym zajecia zdalne:
» Warsztat synchroniczny: 6

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 4
Warsztat: 4, w tym zajecia zdalne:
» Warsztat synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 4
Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 4

Wyktad: 5, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 5

Cwiczenia: 5, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 5

Wyktad: 8, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 8

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 4

C'vyiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

* Cwiczenia synchroniczne: 4
Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

« Cwiczenia synchroniczne: 4
Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 4

Forma zaliczenia

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Punkty ECTS

4
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Nazwa przedmiotu / modutu

Analityka internetowa

Account based marketing i strategie e-marketingowe B2B

Social media

CRM

Videomarketing

E-PR

Email marketing

Marketing afiliacyjny

Growth hacking

Influencer marketing

Lista przedmiotéw z wymiarem godzinowym oraz liczba punktéw ECTS

Forma zajec i liczba godzin

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 4
Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 4

Cwiczenia: 8, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 8

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wykfad synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

« Cwiczenia synchroniczne: 4

Cwiczenia: 8, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 8

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 4
Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 4

Wyktad: 8, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 8

Wyktad: 8, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 8

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 4
Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 4

Forma zaliczenia

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Punkty ECTS

3
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Nazwa przedmiotu / modutu

Marketing automation i big data

Wykorzystanie sztucznej inteligencji w online marketingu

Web development i e-commerce

Praca koncowa PROJEKT: opracowanie kampanii e-marketingowe;j

Razem

Lista przedmiotéw z wymiarem godzinowym oraz liczba punktéw ECTS

Forma zajec i liczba godzin

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 4
Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wykfad synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 4

Projekt: 16, w tym zajecia zdalne:

* Zajecia projektowe synchroniczne: 16

190

Forma zaliczenia

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Punkty ECTS

3

71
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Wykaz zajec teoretycznych

Nazwa przedmiotu / modutu

Wprowadzenie do marketingu cyfrowego

Strategia i planowanie e-marketingowe

E-badania marketingowe

Projektowanie doswiadczen klientdw (customer experience)
Elementy prawa autorskiego w internecie

Branding w internecie

Tworzenie nowoczesnych tresci internetowych SEO i content marketing
Ptatne kampanie reklamowe PPC

Analityka internetowa

Account based marketing i strategie e-marketingowe B2B
CRM

E-PR

Email marketing

Marketing afiliacyjny

Growth hacking

Influencer marketing

Marketing automation i big data

Wykorzystanie sztucznej inteligencji w online marketingu
Web development i e-commerce

Razem

Wykaz zajec teoretycznych

Forma zajec i liczba godzin
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:

95

10
4
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Forma zaliczenia

Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Punkty ECTS
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:
Wyktad:

29

4
1
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Wykaz zajec ksztattujacych umiejetnosci praktyczne

Nazwa przedmiotu / modutu

Trening kreatywnego myslenia i rozwigzywania probleméw
Strategia i planowanie e-marketingowe

E-badania marketingowe

Projektowanie doswiadczen klientdw (customer experience)

Tworzenie nowoczesnych tresci internetowych SEO i content marketing

Ptatne kampanie reklamowe PPC

Analityka internetowa

Account based marketing i strategie e-marketingowe B2B
Social media

CRM

Videomarketing

E-PR

Email marketing

Influencer marketing

Marketing automation i big data

Wykorzystanie sztucznej inteligencji w online marketingu
Web development i e-commerce

Praca koncowa PROJEKT: opracowanie kampanii e-marketingowej

Razem

Wykaz zajec¢ ksztattujgcych umiejetnosci praktyczne

Forma zajec i liczba godzin

Warsztat: 6
Warsztat: 4
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:

Cwiczenia:

&~ | 0O OO BN

Cwiczenia: 4

Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Projekt: 16

95

Forma zaliczenia

Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Punkty ECTS

Warsztat: 2
Warsztat: 2
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Cwiczenia:
Projekt: 6

42

2
2
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Wykaz zaje¢ prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢

Nazwa przedmiotu / modutu
Wprowadzenie do marketingu cyfrowego
Trening kreatywnego myslenia i rozwigzywania probleméw

Strategia i planowanie e-marketingowe

E-badania marketingowe

Projektowanie doswiadczen klientéw (customer experience)

Elementy prawa autorskiego w internecie
Branding w internecie

Tworzenie nowoczesnych tresci internetowych SEO i content marketing

Ptatne kampanie reklamowe PPC

Analityka internetowa

Account based marketing i strategie e-marketingowe B2B

Social media

CRM

Videomarketing

E-PR

Email marketing

Forma zajec i liczba godzin

Wyktad synchroniczny: 10
Warsztat synchroniczny: 6

Wyktad synchroniczny: 4
Warsztat synchroniczny: 4

Cwiczenia synchroniczne:
Wyktad synchroniczny: 4

Wykfad synchroniczny: 5
Cwiczenia synchroniczne:

Wyktad synchroniczny: 8
Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia synchroniczne: 4

Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia synchroniczne: 4

Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia synchroniczne: 4

Wyktad synchroniczny: 4

Wykfad synchroniczny: 4

Cwiczenia synchroniczne: 4

Cwiczenia synchroniczne:

Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia synchroniczne: 4

Cwiczenia synchroniczne:

Cwiczenia synchroniczne: 4

Wyktad synchroniczny: 4

Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia synchroniczne: 4

Wykaz zaje¢ prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢

4

Forma zaliczenia
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Punkty ECTS

4
2
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Nazwa przedmiotu / modutu
Marketing afiliacyjny
Growth hacking

Influencer marketing

Marketing automation i big data

Wykorzystanie sztucznej inteligencji w online marketingu

Web development i e-commerce

Praca koncowa PROJEKT: opracowanie kampanii e-marketingowej

Razem

Forma zajec i liczba godzin
Wyktad synchroniczny: 8
Wyktad synchroniczny: 8

Cwiczenia synchroniczne: 4
Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia synchroniczne: 4
Wyktad synchroniczny: 4

Wykfad synchroniczny: 4
Cwiczenia synchroniczne: 4

Wykfad synchroniczny: 4
Cwiczenia synchroniczne: 4

Zajecia projektowe synchroniczne: 16

190

Wykaz zaje¢ prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢

Forma zaliczenia
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Punkty ECTS

3
3

71
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Ukonczenie studiow podyplomowych

Wykaz egzaminéw obowiazkowych

Praca koncowa - egzamin kohcowy.

Wymiar czasu przeznaczony na prace koncowa

16 h

Zakres egzaminu koncowego

Tematyka pracy koncowej.

Wymagania dotyczace terminu zaliczen przedmiotéw
Wyktadowca okresla warunki i termin zaliczenia przedmiotu i przedstawia je stuchaczom na poczatku zajec.
Kurs moze by¢ zaliczony:

e bezposrednio po jego zakonczeniu - na podstawie aktywnosci i zadah wykonywanych w trakcie zaje¢,
e w terminie do kolejnego zjazdu - na podstawie zadania wykonanego po zajeciach.

Warunkiem dopuszczenia stuchacza studiéw podyplomowych do egzaminu koncowego jest uzyskanie pozytywnych ocen z wszystkich
przedmiotdw objetych programem ksztatcenia oraz napisanie pracy dyplomowej ocenionej na ocene pozytywna.

Ukonczenie studiéw podyplomowych 15/19



Plan studiow podyplomowych

Zestaw przedmiotéw w uktadzie semestralnym

praktyczny e-marketing

Semestr 1

Nazwa przedmiotu / modutu

Forma zajec i liczba godzin

Forma zaliczenia

Punkty ECTS

Wprowadzenie do marketingu cyfrowego

Trening kreatywnego myslenia i rozwigzywania problemoéw

Strategia i planowanie e-marketingowe

E-badania marketingowe

Projektowanie doswiadczen klientdw (customer experience)

Elementy prawa autorskiego w internecie

Branding w internecie

Plan studiéw podyplomowych

Wyktad: 10, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 10

Warsztat: 6, w tym zajecia zdalne:
» Warsztat synchroniczny: 6

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 4
Warsztat: 4, w tym zajecia zdalne:
» Warsztat synchroniczny: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

« Cwiczenia synchroniczne: 4

Wyktad: 5, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 5

Cwiczenia: 5, w tym zajecia zdalne:

« Cwiczenia synchroniczne: 5

Wyktad: 8, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 8

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 4

Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene

Wyktad: Zaliczenie na ocene

Warsztat: Zaliczenie na ocene

Wyktad: Zaliczenie na ocene

Cwiczenia: Zaliczenie na ocene

Wyktad: Zaliczenie na ocene

Cwiczenia: Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

4

Wyktad: 1

Warsztat: 2

Wyktad: 1

Cwiczenia: 2

Wyktad: 2

Cwiczenia: 2
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Nazwa przedmiotu / modutu

Forma zajec i liczba godzin

Forma zaliczenia

Punkty ECTS

Tworzenie nowoczesnych tresci internetowych SEO i content marketing

Ptatne kampanie reklamowe PPC

Analityka internetowa

Account based marketing i strategie e-marketingowe B2B

Social media

CRM

Razem

Semestr 2

Nazwa przedmiotu / modutu

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 4

C'vyiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

» Cwiczenia synchroniczne: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

« Cwiczenia synchroniczne: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

« Cwiczenia synchroniczne: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

« Cwiczenia synchroniczne: 4

Cwiczenia: 8, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 8

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

« Cwiczenia synchroniczne: 4

102

Wyktad: Zaliczenie na ocene

Cwiczenia: Zaliczenie na ocene

Wyktad: Zaliczenie na ocene

Cwiczenia: Zaliczenie na ocene

Wyktad: Zaliczenie na ocene

Cwiczenia: Zaliczenie na ocene

Wyktad: Zaliczenie na ocene

Cwiczenia: Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene

Wyktad: Zaliczenie na ocene

Cwiczenia: Zaliczenie na ocene

Forma zaliczenia

Wykfad: 1

Cwiczenia: 2

Wyktad: 1

Cwiczenia: 2

Wyktad: 1

Cwiczenia: 2

Wyktad: 1

Cwiczenia: 2

Wyktad: 1

Cwiczenia: 2

38

Forma zajec i liczba godzin

Punkty ECTS

Videomarketing

E-PR

Plan studiéw podyplomowych

Cwiczenia: 8, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 8

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 4

C'V\{iczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

 Cwiczenia synchroniczne: 4

Zaliczenie na ocene

Wyktad: Zaliczenie na ocene

Cwiczenia: Zaliczenie na ocene

3

Wyktad: 1

Cwiczenia: 2
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Nazwa przedmiotu / modutu

Forma zajec i liczba godzin

Forma zaliczenia

Punkty ECTS

Email marketing

Marketing afiliacyjny
Growth hacking

Influencer marketing

Marketing automation i big data

Wykorzystanie sztucznej inteligencji w online marketingu

Web development i e-commerce

Praca koncowa PROJEKT: opracowanie kampanii e-marketingowej

Razem

Zestaw egzaminow w uktadzie semestralnym

Semestr 1

Brak

Plan studiéw podyplomowych

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

 Cwiczenia synchroniczne: 4

Wyktad: 8, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 8

Wyktad: 8, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 8

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wykfad synchroniczny: 4

Cwiczenia: 4, w tym zajecia zdalne:

+ Cwiczenia synchroniczne: 4

Projekt: 16, w tym zajecia zdalne:

* Zajecia projektowe synchroniczne: 16

88

Wyktad: Zaliczenie na ocene

Cwiczenia: Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene
Zaliczenie na ocene

Wyktad: Zaliczenie na ocene

Cwiczenia: Zaliczenie na ocene

Wyktad: Zaliczenie na ocene

Cwiczenia: Zaliczenie na ocene

Wyktad: Zaliczenie na ocene

Cwiczenia: Zaliczenie na ocene

Wyktad: Zaliczenie na ocene

Cwiczenia: Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Wyktad: 1

Cwiczenia:

Wyktad: 1

Cwiczenia:

Wyktad: 1

Cwiczenia:

Wyktad: 1

Cwiczenia:

Wyktad: 1

Cwiczenia:

33
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Semestr 2

Brak

Plan studiéw podyplomowych 19/19



